PREMIER MINISTRE

LE CONSEILLER POUR
LA SOCIETE DE L'INFORMATION

JNT/ols0125

mardi 23 octobre 2001

Note a I’attention de Monsieur Olivier SCHRAMECK
Directeur du cabinet

Objet: Internet et campagne

L’actualité n’a pas permis d’évoquer les questions abordées dans la note ci-jointe, que
j’avais établie a la demande du Premier ministre.

Deux questions me paraissent relever d’une urgence croissance, sur lesquelles j’ai pris
I’initiative d’avancer dans le sens des propositions formulées dans la note :

» Le theme de Iinternet et des nouvelles technologies dans les mois & venir ;

> L’internet comme outil logistique et de communication et comme theme de la
campagne ; :

1. Internet et les nouvelle technologies dans les mois a venir

La décision sur "'UMTS a été unanintement salué par les professionnels. La tenue du CIRE
administration électronique le 15 novembre et la campagne de publicité sur « service-
public.fr » devraient conforter la perception de nos réalisations concrétes en ce domaine.

Restent plusieurs sujets clef :

> Le milien des start-ups: Jacques CHIRAC recevrait a I’Elysée I’association
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Croissance Plus, lobby représentatif du milieu, le mardi 6 novembre a 18 heures.
Laurent FABIUS pourrait rencontrer prochainement une autre association du secteur.
Il faudrait trouver une occasion, par exemple en janvier, d’une rencontre entre le
Premier ministre et ces miliewx. D autres pistes doivent étre creusées.

Les suites du CIADT sur le fossé géographique : les élus ignorent ou comprennent
mal les décisions prises au CIADT sur le haut débit. J'ai demand¢ au SIG de préparer
un numéro spécial de la Lettre du Gouvernement a diffuser fin novembre. Celui-ci
pourrait étre introduit par un message du Premier ministre.

Les tarifs d’accés a D’internet : 1’offre forfaitaire accessible a tous les foyers est
bloquée par France Télécom. Nous poussons le cabinet MINEFI & faire pression, et
discutons avec I’ART sur ce point.

2. Internet outil logistique et de communication et théme pour la campagne

Pour la campagne, il faut travailler sur le théme a travers le bilan, les propositions et les
argumentaires/riposte a tenir préts, et sur outil, pour le site du candidat, 1’utilisation de
internet comme outil logistique de campagne et la communication contre la droite et ses
candidats.



J’ai eu a ce sujet des échanges avec Patrick BLOCHE, en tant que délégué national du PS
pour les nouvelles technologies, Henri WEBER en tant que Secrétaire National
Culture/Communication, Jacques PRIOL, secrétaire général administratif du PS et Olivier
FORT, directeur adjoint de cabinet de Frangois HOLLANDE.

Nous avons retenu le scénario consistant a utiliser le groupe de travail NTIC du PS comme
base opérationnelle pour produire des éléments pour la campagne et pour assurer le lien avec
d’autres équipes.

Le groupe NTIC travaillerait sur :

v le bilan de I’action gouvernementale, s’appuyant notamment sur les éléments produits
par le SIG et les cabinets,

v' le contre-bilan de I’inertie de la droite avant 1997 sur les nouvelles technologies,
v’ le suivi des propositions des autres partis et candidats sur les nouvelles technologies,

v certaines propositions qui ne se retrouveraient pas nécessairement dans le programme
du PS et pourraient étre utilisées lors de la campagne,

v une base de fiches argumentaires/ripostes sur les nouvelles technologies afin de réagir
aux questions au candidat,

v des propositions de fonds et de forme pour le site du candidat.

Le groupe NTIC assurerait le lien avec le comité éditorial hebdomadaire que le PS met en
place pour l’internet (site internet du PS, des fédérations et des sections, outils logistiques
pour la campagne) et les équipes arguments/ripostes du PS (Gaetan GORCE) et du SIG.

Restent deux questions :

o Quel lien faire avec l’équipe extérieure chargée de réfléchir a la stratégie de
communication du candidat, pour ce qui reléve de I 'utilisation d’internet ?

Préparer le site et les outils suppose un important travail de réflexion en amont pour lequel
le groupe NTIC rassemble beaucoup de compétences militantes. Comment les utiliser ?

o Quelle attitude face aux nombreuses offres de service pour agir conire la droite et ses
candidats sur internet ?

Le document ci-joint donne une idée des réalisations existantes et des possibilités offertes,
particuliérement importantes en terme d’image et pour I’€lectorat jeune (44% des moins de 24
ans utilisent le courrier électronique). Les équipes qui réalisent ces sites sont souvent proches.
Il importe de les accompagner en maintenant une nette distance, notamment avec le PS. Avec
O. FORT et J. PRIOL nous envisagerions de laisser la section socialiste TemPS Réel,
consacrée a I’internet, gérer ce type de contacts, sur une base informelle et individuelle.

Jean-Noé&l TRONC

Copies : Bernard CANDIARD, Yves COLMOU

2/2



